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El Bufete Escura compra
la consultora Belser

El Bufete Escura anuncio ayer la ad-
quisicién de la consultora farma-
céutica Belser. Fernando Escura, so-
cio director de Escura (a la izquier-
da), y Leoncio Serrahima, de Belser,
firmaron el acuerdo.
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Reportaje Aplicacion de una tecnologia de localizacion

Aparcar sin dar rodeos

Una joven empresa catalana e investigadores de la UAB y del CTTC desarrollan un
sistema diferente del GPS que guia a los conductores hacia las plazas libres en zonas urbanas

‘ SONIA GUTIERREZ
BARCELONA

Durante los 15 minutos de media
que tarda un conductor en apar-
car en la calle en una ciudad co-
mo Barcelona, no solo es tiempo lo
que se pierde. También se escapa
una oportunidad de negocio, la de
la gestién inteligente del aparca-
miento urbano. Asilo considerala
empresa catalana World Sensing,
que junto con investigadores de la
Universitat Autonoma de Barcelo-
na(UAB)ydel Centre Tecnologicde
Telecomunicacions de Catalunya
(CTTC), hadesarrolladoun sistema
quelocaliza plazas de aparcamien-
to libres y guia al conductor hasta
lamds cercana.

El sistema, bautizado como Xa-
loc, se basa en dos elementos. Por
una parte, se necesitan unos senso-
res que se entierran bajo cada pla-
za de aparcamiento, para que in-
forme de si estd ocupada o no. Es
algo parecido a lo que hay en algu-
nos aparcamientos publicos, pero
conunadiferencia:mientrasaque-
llos usan cables, el de Xaloc es ina-
ldmbrico. «Lainstalacién es tan fa-
cil como poner una baliza», afirmo
ayer el gerente de World Sensing,
Ignasi Vilajosana, en la presenta-
cién dela tecnologia.

Navegador en el mévil

Elsegundo gran elemento esla tec-
nologia que permitelocalizaralve-
hiculo que busca aparcamiento y
guiarlo hacia las plazas disponi-
bles proximas. Para eso se utilizan
los mismos sensores que ya estan
enlas plazasdeaparcamiento, que
atravésdeinternetdanlainforma-
cién al conductor. Los investigado-
res han desarrolladoun navegador
diferente del GPS y «mas preciso»,
dicen, porque no hayriesgo de que
se pierda la senal del satélite. Este
software puede descargarse en un
movil con acceso a internety, en
general, cualquier dispositivo por-
tatil con conexion a la red.

World Sensing

es una compania
joven integrada

por una docenade
ingenieros formados
en la Universitat de
Barcelona (UB), la
Politecnica (UPC)y la
Autonoma (UAB). La
empresa se dedica a
las redes de sensores,
que se utilizan por
ejemplo para controlar
puentes o taludes.
Nacié en el 2008y ya
tiene clientes de la talla
de Acciona.

JOAN CORTADELLAS

»» Mischa Dole (del CTTC); Iasi Vilajosana (World Sensgn), conel

sensor que se entierra, y José Lopez Vicario (UAB), con el navegador, ayer.

En el proyecto se han invertido
400.000 euros, la mitad de subven-
ciones. Ayer se hizo una demostra-
cién en la UAB, pero World Sensing
prevé comercializarlo a partir de fi-
nalesde ano.Paraellonecesitan que
los ayuntamientos y las companias
que gestionan pdrkings crean en su
proyecto. Vilajosana reconoce que
la situacién econémica puede supo-
ner una «barrera», pero estd conven-
cidode surentabilidad, y dard facili-
dades para que los consistorios ins-
talenlared en sus calles.

Cada sensor cuesta unos 150
euros, y suinstalacién 20, porlo que
por cada plaza de parking hay que
destinar 170 euros. Este dinero, afir-
ma la compania, se amortiza en po-
cos anos. La zona azul y la verde se
optimizardn, explican, porque esta-
rd mds tiempo ocupada, y «genera-
ran mas dinero ala Administracion».
Ademds, menos coches dando vuel-
tas en busca de parking supone un

trdfico mas fluido y menos contami-
nacién. «Queremos influir sobre la
contaminacion con la reduccion de
CO» y mejorar la vida del ciudada-
no», explico el gerente.

Laideaes que el conductor no pa-
gue por el servicio, y se encarguen la
administracién o las empresas. Se-
gun los investigadores, el Ayunta-
miento de Barcelona ha mostrado
interés en llevar a cabo una prueba
pilotoeneldistrito tecnolégico 22@.
También hay contactos con los con-
sistorios de Sabadell, Matard, Sant
Cugaty Barbastro (Huesca).

Aunque la funcién principal de
los sensores sea el aparcamiento, te-
ner una plataforma de comunica-
ciénbajo tierraabrelaviaaotrosser-
vicios, como la publicidad en el mé-
vil(que cuandoalguien pasedelante
deuncinerecibaun anunciodeuna
pelicula, porejemplo), lo que da dni-
mos a los impulsores del proyecto
para que pueda despegar. =

Parkings

s una adquisicién al al-

cance de casi todos los

publicos. Los inversores

modestos suelen com-
praruna plaza,los potentadosun
garaje entero. Ambos no preten-
den conseguir una elevada renta-
bilidad, ya que generalmente se
conforman con obtener alrede-
dor de un 4%. Tampoco normal-
mentelograr unaelevada plusva-
lia. Sisu ubicacién es adecuada,
son considerados un activo refu-
gio. Sus propietarios principal-
mente buscan tener alquiladas
todaslas plazasydisponerdeuna
renta mensual adicional.

No obstante, hubo un tiempo
dondeconlacompraventade pdr-
kings se podia llegar a ganar casi
un 50% en menos de un ano. Su-
cedi6 durante los primeros anos
90enalgunosbarrios de clase me-
dia (Gracia, Sants, etcétera) de las
grandes ciudades. El incremento
dela oferta generada por la proli-
feracién de parkings municipa-
lesacabé conlainversién especu-

|

Lacrisis hallegado a
los aparcamientos,
aungue menos que
alavivienda

lativa. En algunas zonas, a finales
de la indicada década, su precio
erala mitad que al inicio.

Es una de las inversiones don-
de mds importa la localizacion.
La exterior es mejor cuanto mads
cuestaencontrarunaparcamien-
to gratuito, mds elevado es el nu-
mero de edificios antiguos y me-
nor el nimero de parkings muni-
cipales en sus proximidades. La
interior es considerada como pri-
vilegiada si la plaza estd situada
en la planta mds préxima a la ca-
lle y cercana al ascensor. Ambos
aspectos otorgan mds seguridad
a sus usuarios, especialmente va-
lorada por el sexo femenino.

A efectos de revalorizacién,
también esimportantelasuperfi-
cie dela plaza. Con el tiempo, las
grandes normalmente aumen-
tan su precio en mayor medida
que las pequenas. Sus ventajas
son: aptas para casi todos los co-
ches, maniobras de aparcamien-
tomads ficiles, menor posibilidad
de rayar el vehiculo y, en las de
mayor superficie, de aparcar adi-
cionalmente una moto.

La crisis ha llegado también a
los parkings, aunque en una me-
dida sustancialmente inferior a
laobservadaenlavivienda.Desde
el 2008, en la mayoria de las bue-
nas ubicaciones, la bajada de los
precios y alquileres se ha situado
alrededordel 15%.En cambio, mi
amigo Jordi nolahanotado. (Por
qué?Elmotivoessencillo:nosela
ha pedido al propietario.



